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O evento

A Food ingredients South America
(FISA) é a plataforma mais completa
de conexao, exposicao de produtos

e expansao de conhecimento do setor
de ingredientes para as industrias de
alimentos e bebidas na América do Sul.

Anualmente, milhares de profissionais
de marketing e P&D visitam o evento
para adquirir conhecimento, vivenciar
experiéncias e conhecer as inovacoes
que vao inspirar o lancamento de novos
produtos no Brasil e no mundo.

Em 2024, realizamos a maior edicao
dos ultimos 7 anos e nos fortalecemos
como o principal palco para inovacoes
do setor, com um crescimento de 21%
no numero de expositores e de 26%
na area de exposicao, em comparacao
com a edicao de 2023.
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BIG NUMBERS
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Quem visita o evento

Presenca de todos os segmentos

O principal encontro de inovacao em ingredientes para as industrias de alimentos e bebidas na América do Sul!

Industria de Alimentos e/ou Bebidas 39%
IndUstria de Ingredientes, Aditivos e/ou Insumos 23%
Distribuidor / Importador / Exportador 16%
Consultoria 10%
Industria Farmacéutica, Cosmética ou Quimica 5%
Instituicao de Ensino / Pesquisa / Cientifico 3%

Servicos de Equipamento, Embalagem e Processamento 2%

IndUstria de Nutricdo Animal 1%

Supermercado / Varejo / Atacado 1%

Governo / Associacao 1%
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Visitacao qualificada @ South America

Cargos Porte da empresa

Grande 330/0
Média 230/0
Microempresa 21%

Pequena 200/0

71% dos visitantes sao compradores

ou influenciam na compra
B Cargos de lideranca* M Comprador

=1 Cargos nao gerenciais Estudante

™ Consultor

* Socio / Proprietario | Presidente / VP | C-Level | Diretor | Coordenador | Gerente | Supervisor | Especialista



Visitacao qualificada

Visitacdo com abrangéncia internacional Profissionais de todas as regioes do Brasil
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Visitacao qualificada
Departamento

Pesquisa e Desenvolvimento / Inovacao / Marketing / Compras
Vendas / Distribuicao
Administrativo / Financeiro

Controle de Qualidade / Assuntos e Servicos Regulatorios /

8%

Legais / Higiene e Saneamento
Operacional / Producao / Industrial / Embalagem 7%

Consultoria / Treinamento e Educacao 5%

11%

25%
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44%




Perfil do visitante

20 principais
produtos de
interesse

dos visitantes

Ingredientes Naturais / Organicos /
Frutas e Verduras / Extrato de Plantas

Aromas e Especiarias / Aromatizantes

Ingredientes Funcionais / Nutracéuticos

Proteina Vegetal / Plant-Based

Acucares, Adocantes e Xaropes

Emulsificantes

Corantes

Conservantes

Cacau e Chocolate

Vitaminas

11°
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Amido

Antioxidantes

Enzimas

Acidulantes e Agentes de Controle de pH

Colageno

Estabilizadores e Espessantes,
Ligantes e Texturizadores

Fibras

Gorduras e Oleos

Aminoacidos

Rotulagem



O que dizem os visitantes

O evento aprovado pelo mercado.

‘ ‘ Encontramos muitos fornecedores com inovacoes, com melhorias
para o produto, para shelf life, aromas, tendéncias em sabores
picantes e as tendéncias que estao vindo no mercado para melhoria

dos produtos. ’ ’

Eliane Barros, Gerente — Marba

‘ ‘ Ja prospectamos dois novos ingredientes, que a gente entende que
vao fazer muito bem para uma inovacao que esta adiante. A FiSA
€ importante porque aqui estao os melhores, onde estd toda a
inovacao e tecnologia. ’ ’

Michel Bastos, Gerente de Compras — Danone
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‘ ‘ A nossa empresa esta numa caminhada de busca de novos

produtos para sustentabilidade e saudabilidade e esse é o local
onde se encontram os principais elementos para 0s Nnossos novos

produtos. ’ ’

Gilberto Firmino, Gerente Geral - BOKUS

Se eu pudesse definir a FISA em uma palavra, acho que seria
Inovacao, justamente porque a gente encontra aqui as novidades
de que precisamos para poder inovar nos suplementos no

dia a dia. ’ ’

Tatiane Izumi, Coordenadora — Integralmedica



O que dizem os visitantes

O evento aprovado pelo mercado.

Aqui a gente aprende muito, descobre muito, sobre o que a gente
pode aplicar para produzir, por exemplo, queljos veganos, carnes
vegetais, analogos de carnes, que sejam plant-based. Que a gente
possa, entao, alimentar esse mercado com produtos bons,
deliciosos, com textura boa, com saudabilidade e deixando os

animais em paz. ’ ’

Guilherme Carvalho, Sdcio-Executivo — Pop Vegan

A FiSA esta com uma demanda alta para dleos e gorduras,
ingredientes para a area de chocolataria, e até o momento a gente
tem conseguido encontrar o que a gente esta procurando.

Nos sempre visitamos a FiSA, e neste ano nds notamos que

o evento esta até maior do que no ano passado, entao,

mais fornecedores. ’ ’

Aldo Santana, Gerente Industrial — Cia do Cacau
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‘ ‘ Eu diria que a FiSA é fundamental. Eu ja participei de varias edicoes

e todo ano a gente consegue captar coisas da FiSA que,
impreterivelmente, a gente vai utilizar. Entao, para a Nestle, nao tem
um ano em que a gente vem aqui e nao capta algo que eu acabo
aplicando em alguma coisa dentro dos produtos da empresa. ’ ,

Marcos Laurindo, Gerente — Nestlé

Quem nao vem para a FiSA esta perdendo a oportunidade de
encontrar com as maiores empresas do setor brasileiro e até de fora
do Brasil, conversar, fazer networking, entender o que o mercado
tem para oferecer e buscar as solucoes para os grandes desafios
que a gente tem para o proximo ano. ’ ’

Liliane Moraes, P&D Manager — PepsiCo
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O que dizem os visitantes

O evento aprovado pelo mercado.

‘ ‘ A FiSA é indispensavel para o mercado de alimentos. Nao é so ‘ ‘ E a primeira vez que eu estou participando da feira. Foi muito
importante, é indispensavel para todo o movimento de inovacao e Interessante, consegui conversar com muitos fornecedores e
qualidade. E agora os vieses de sustentabilidade também vindo encontrar as solucoes de que nds precisavamos. ’ ’

a tona. ’ ’ Jullia Oliveira, Analista de P&D - Viscofan do Brasil

Karina Carneiro, Coordenadora de Pesquisa e Desenvolvimento —

Friboi

‘ ‘ A gente estd muito de olho nas tendéncias de mercado. Entao,
pensando em ingredientes que ja sao conhecidos do mercado, mas
formulados em novas formas farmacéuticas, a gente ja viu muito
gummy. A minha expectativa aqui € ver formas mais originais
desses ingredientes que ja sao conhecidos. ’ ’

Ana Clara Castro, Coordenadora de Novos Negdcios — EMS
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Visitantes

800/0 pretendem voltar na proxima edicao

850/0 consideram importante participar da FiSA para o seu negdcio
720/0 participaram da FiSA para conhecer as tendéncias do mercado

73% participaram da feira para aumentar o conhecimento
sobre a industria e fazer networking

Expositores

Ha 28 anos, o principal evento de inovacoes

em ingredientes para as industrias de 84% cstso satisfeitos com a qualidade da visitacdo
alimentos e bebidas reconhecido pelo mercado!

93% estao satisfeitos com a quantidade de visitantes no evento

90% estao satisfeitos com o evento em geral
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Expositor

800 marcas

nacionais e internacionais de 9 paises

&y 263

expositores

Segmentos

Pet Food Ingredients

Health Ingredients, Natural
%o ngredients, Food Ingredients, Seguranca alimentar,
‘ qualidade e servicos

IndUstria de distribuidores
de ingredientes




Expositores

Retorno garantido do investimento.

Acho que nosso estande € um dos mais movimentados.

E muito bom saber que a gente se mantém muito ativo no mercado.

Estamos bem felizes. O movimento € sempre muito alto e de
qualidade. Muito focado no publico que estamos buscando. ’ ’

Lara Barbosa, Marketing Analyst South America — Barentz

Nosso intuito com a feira € promover os produtos da Indonésia.
Somos um o6rgao do governo, entao a feira € muito importante,
porque facilita muito representar nossos produtos e mostra-los aos
visitantes. Nosso foco € conseguir comprador, importador daqui,
importar os produtos da Indonésia para o Brasil. A FiSA facilita
muito esse processo. Conseguimos fazer muitos negdcios.
Pretendemos participar todos os anos. ’ ’

Dewi Murni, Comunicacao Internacional - ITPC
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Eu gostel bastante, ainda mais comparado ao ano passado. Eu acho
gue o publico estd mais selecionado e qualificado. A movimentacao
também foi muito boa. A gente teve mais conversas comerciais,
a gente teve mais um publico interessado, entao pra gente valeu

bastante a pena. ’ ’

Guilherme Sanchez, Inbound Marketing Specialist — Ingredion

Foi bem movimentado o estande. Nao fechamos negdcios ainda, mas
tivemos bastante procura por proteina animal, tanto nacional como
internacional. O segundo dia de feira foi o de maior movimento. Ja
participamos da FISA em 2022, 2023 e agora em 2024. O ano que
vem ja esta confirmado também. ’ ’

Matheus Alves, Analista de Marketing — Shinoda



Expositores

Retorno garantido do investimento.

‘ ‘ A Denver ficou mais ou menos oito anos sem participar da feira,

entao voltar fol um grande desafio para o nosso time. E tem sido
muito gratificante. Recebemos varios clientes e parceiros que estao
aqui. O relacionamento com o cliente também foi importante.

O estande tem ficado cheio, teve uma movimentacao bacana,

e temos interesse em voltar para a FiISA novamente no ano que
vem. Conseguimos marcar reunioes e tratar assuntos mais
estratégicos, por isso estar aqui na feira € importante. ’ ’

Nayra de Oliveira Santos, Analista de Marketing — Denver

O evento € sempre muito positivo para a nossa empresa. Nao é
uma feira de fechar negodcios, e sim um ambiente para gerar
oportunidades e relacionamentos. Vieram bons clientes no estande,
0 que para nds é muito importante. ’ ’

Caroline Souza, Gestora de Marketing — Daxia
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‘ ‘ A movimentacao foi muito boa, tivemos hoje, no terceiro dia, com

uma hora de feira, quase 260 pessoas atendidas. Muitas ja sao
clientes nossos. Sempre tivemos um feedback muito positivo na
FiISA, e neste ano nao foi diferente. Acho que a movimentacao foi
muito boa. Neste ano tivemos menos pessoas que nao sao do ramo.
Esses sao pontos positivos porque conseguimos focar de verdade
nos clientes e prospects. Para o ano que vem o contrato j3

esta assinado. , ’

Giovanna Diniz, Analista de Marketing — Matrix

Este € 0 nosso terceiro ano na FiSA e ja fechamos o contrato para o
ano que vem. O estande esta todos os dias bem movimentado,
nenhuma mesa vazia e estamos recebendo muitas propostas.
Notamos a presenca de muitos clientes novos, além de clientes que ja
sao conhecidos. Acredito que o comercial esteja bem feliz com isso. ’ ’

Julia Krimpelbein, Analista de Marketing — Aplinova



Expositores

Retorno garantido do investimento.

Este ano foi um dos principais anos para nds porque estamos em processo
de fechamento de contrato com as trés maiores empresas do Brasil no
Nosso ramo, e as trés vieram no primeiro e segundo dias de feira. Entao
conseguimos tocar na mao, olhar nos olhos, conversar com os clientes e
possiveis clientes para fechar contratos longos de milhoes de reais. O
primeiro e o segundo dia foram os principais para nds. Além disso, vieram
clientes da Venezuela e Bolivia, que trabalham com dleo de urucum, entao ja
comecamos a enviar amostras para a exportacao. ’ ’

Matheus Santos, Supervisor Comercial — Vale Urucum

Claro que sempre fazemos negadcios, sempre abrimos novos clientes,
principalmente fora do Brasil. Tem muitas pessoas de fora do pais na feira, algo
gue € interessante para nds. No geral, percebemos uma busca dos visitantes
por novos produtos, o que € algo bacana. Estamos participando da FiSA desde
2018 e vamos fechar hoje a nossa participacao para a proxima edicao. , ’

Daniel Hatschbach, Diretor de Operacoes — Produza Foods
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‘ ‘ A participacao da Kilyos na FiSA e realmente mais para

relacionamento, para encontrar os nossos clientes e potenciais
clientes em inicio de conversa. Gostamos bastante da frequéncia das
visitas e até da qualificacao dos visitantes. Foi bem interessante.
Desde 2015 participamos da FiSA, com algumas brechas nesse
meio-tempo, mas procuramos estar sempre e estamos prevendo
participar o ano que vem também. ’ ’

Paula Hirata, Coordenadora de Marketing — Kilyos
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A Fi South America ofereceu trés dias de evento
com uma ampla rede de atracoes, onde o0s
visitantes puderam acessar mais conteudos,
vivenciar incriveis experiéncias e aumentar ainda
mais a sua conexao com a industria de
Ingredientes, alimentos e bebidas.

Arena de conteudo

Innovation Hub
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~ V 4 Summit :
Atracoes de contetdo Futuresr | 35itions

Tema: Nutricao do Futuro - Inovacao, Sustentabilidade e Transformacao

618 congressistas

A edicao de 2024 reuniu profissionais e especialistas para discutir temas essenciais

para o futuro da industria de alimentos, com destaque para a cadeia de ingredientes.

Su mmit
Futureof |Su

O tema foi debatido sob trés oticas de mercado: I NG o= @ MY

Ingredients

PLENARIA DE ABERTURA com ANVISA £ MAPA
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H&‘:‘ -- i\ . ‘QE 3 J‘_t.tjﬂ)' g _,

M utrition
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06/08 — Natural Ingredients: Organicos, Naturais e Veganos
07/08 - Food Ingredients: Tendéncias e Novas Tecnologias

08/08 - Health Ingredients: Funcionais e Nutracéuticos

Patrocinadores:

@ Dr. Paul Lohmann® \\.'.

High value mineral salts

=,

Barentz. /\D'CSHLER

¥ kilyos

Vigna Brasil,s
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Atracoes de conteudo

Audiéncia dos congressistas:

63(%) possuem cargos de lideranca
520/0 sao da area de Pesquisa e Desenvolvimento / Inovacao e Marketing
170/0 sao da area de Assuntos Regulatérios e Legais / Controle de Qualidade

730/0 atuam nas indUstrias de:

e Alimentos e/ou Bebidas
e Ingredientes, Aditivos e/ou Insumos

e IndUstria de Nutricao Animal

e Industria Farmacéutica, Cosmética ou Quimica

65% - nfluendi
0O s3o0 compradores ou influenciam na compra




Atracoes de conteudo

SPOT , ,

REGULATORIO Women's

By REGULARIUM 83 participantes™ Networklng Breakfast 61 participantes™
Evento com as novidades na regularizacao de alimentos e suplementos Evento exclusivo para profissionais mulheres da indUstria de ingredientes, alimentos
alimentares e nos requisitos para aprovacao de novos ingredientes e bebidas, com a missdo de promover a equidade de género e discutir questdes
para inovagao. R importantes relacionadas a sustentabilidade na indUstria, por meio de apresentacoes
Realizacao: . e debates com mulheres em cargos de lideranca e destaque no setor.

Regularium

* Audiéncia: Patrocinadores: carg’ll IKERRY

0 * A
52 /0 possuem cargos de lideranca Audiencia:
~ , . . o
63% sao da area de Assuntos e Servicos Regulatorios 85 /0 possuem cargos de lideranca

e Legais / Controle de Qualidade
520/0 atuam na induUstria de alimentos e bebidas

24(%) sdao da area de Pesquisa e Desenvolvimento / Inovacao



Atracoes e experiéncias no Innovation Hub

New Product'

Innovation 7
. one .
our 98 participantes® sponsored by (M F T8 1-090 participantes®
Uma experiéncia exclusiva para profissionais do setor, que oferece insights Tradicional em outras edicoes da Fi no mundo, o New Product Zone é um espaco
sobre tendéncias de mercado e inovacoes em ingredientes, incluindo exclusivo com as tradicionais vitrines com as inovacoes dos expositores e os
sessoes de conteudo e tours pelos estandes dos expositores. inscritos nos prémios Fi Innovation Awards e Startup Innovation Challenge.
Parceria: @ErgRWNC3 F3|FOODBRASIL Patrocinador: (@R
"3s¢ INSIGHTS waeti ISSIOHLS
* Audiéncia: * Audiéncia:
0 0
52 /0 possuem cargos de lideranca 57 /0 possuem cargos de lideranca
0 - , . . - ) 5 ¢ - i
41 A) sdo da drea de Pesquisa e Desenvolvimento / Inovacao 45 /0 sdo da area de Pesquisa e Desenvolvimento /
e Marketing Inovacao e Marketing
13% s3o da drea de Assuntos e Servicos Regulatdrios 100/0 sdo da area de Assuntos e Servicos Regulatorios

e Legais / Controle de Qualidade e Legais / Controle de Qualidade
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s e experiéncias no Innovation Hub

Tasting Plant-Based I Sustainability
Experience 265 participantes” Experience 265 participantes* Experience 265 participantes*
Espaco de degustacdo aberto aos visitantes Conteudo e experiéncias relacionados as Espaco exclusivamente dedicado para
durante o evento, onde foi possivel experimentar novas tendéncias de alimentos a base de empresas e produtos sustentaveis
plantas, incluindo também conceitos e upcycled.

produtos que sao tendéncias, lancamentos e

novidades no mercado. veganos e vegetarianos. ®
Parceria: Upcycling
Solutions

- A - -
*Au d iencia: Dando valor ao desvalorizado

570/0 possuem cargos de lideranca

360/0 sdao da area de Pesquisa e Desenvolvimento / Inovacao e Marketing

150/0 sdo da area de Assuntos e Servicos Regulatérios e Legais / Controle de Qualidade
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Resultados digitais

Confira os numeros da nossa audiéncia durante os 365 dias do ano*

Plataforma Digital

o - + de + de

@ South America : i' | % kilyos 14-400 2.500 311

sremee, [NESN [P ususrios fotars usudrios smpresas

26228 de sgosto 2025 . na plataforma ativos

FLORRMARINE: A MRIOR ﬂﬂlﬂ[ﬂfﬂl@iﬂ
Y 4 [ [ |
Paginas mais acessadas:
— Expositores / Conecte-se / Produtos

*Dados coletados de 11 de agosto/2023 a 20 de agosto/2024.
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Resultados digitais

Confira os numeros da nossa audiéncia durante os 365 dias do ano*

Site da feira

i o FOOD

CONNECTION

o O Food Connection é o canal oficial da
Redes Sociais Fi South America com conteudo exclusivo,

ineédito e focado em tendéncias e insights
@ G Q G para toda a cadeia alimenticia.
8.594 5.181 4.200 308 72

seguidores seguidores seguidores inscritos inscritos + de 160 + de 62.500

conteudos visitas®

publicados

*Dados coletados de 11 de agosto/2023 a 20 de agosto/2024.




Embaixadores

Aline Assis

Diretora Técnica
Rotulagem®

Gabriela de Morais

Diretora Técnica
Maximizar Consultoria

Eloisa Espinosa

Fundadora e CEO
E.L.O Connecting Food & People

Aline Bortoletto

Diretora, Inovbev — Pesquisa e
Desenvolvimento de Bebidas

Janaina Mainardi

Diretora
SENAI

Fran d’Carlos

Diretora Técnica
Safer Food Consultoria

Aline Veloso

Influenciadora
Engenheira de Alimentos

Luciana Sousa

Comercial Técnico
Finepack Embalagens

Simone Magalhaes

Diretora-Executiva, Becon Brasil
Consultorias e Treinamentos

Amanda Martins

Diretora e Consultora, Learning Foods
Treinamentos e Consultoria Ltda.

Luiza Zanatta

Diretora Técnica
NutraLider

Tatiane Ribeiro

Consultora
SensorylLab

Ana Rosa

Influenciadora

Maira Figueiredo

CEO
NuROTULO

Sara Araujo

Fundadora e Diretora-Executiva
Solucionaria
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Augusto Ichisato

Influenciador

Marcelo Cristianini

Professor Titular, Universidade
Estadual de Campinas

Dafné Didier

Diretor de Assuntos Regulatdrios
& Cientificos, Regoola
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Parceiros de midia @ South America
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Apoiadores

ABIAM

Associacao Brasileira da Industria e
Comercio de Ingredientes e Aditivos
para Alimentos

ABEA

Associacio Brasileira de Engenheiros de Alimentos

»
sgC TA

www.sbcta.org.br

1993 - 2023

SBOG

Snciedade Brasileira
de Oleos e Gorduras

ABIA

ASSOCIACAD BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE ALIMENTOS

10
Q

ABBI

ASSOCIAGAO BRASILEIRA
DE BIOINOVACAO

abifisa

ASSOCIACAO BRASILEIRA DAS EMPRESAS DO SETOR FITOTERAPICO,
SUPLEMENTO ALIMENTAR E DE PROMOCAQ DA SAUDE

abiac:y

N~
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ASSOCIACAO BRASILEIRA
DE NUTROLOGIA

ABRANS)

apexBrasil



Sustentabilidade

A Food ingredients South America
tem um compromisso com a

FOME ZERO
2 E AGRICULTURA
SUSTENTAVEL

EDUCACAO
DE QUALIDADE

L]

sustentabilidade e promoveu iniciativas
que visam inspirar a cadeia de
alimentos e bebidas a repensar e
construir um futuro com impacto
positivo e contribuir com o

alcance das metas definidas pelos
Objetivos de Desenvolvimento

Sustentavel da ONU(ODS).

INDUSTRIA, INOVACAO
E INFRAESTRUTURA

S

REDUCAO DAS
DESIGUALDADES

@

26° Edicao
South America

IGUALDADE ENERGIA LIMPA
5 DE GENERO 7 E ACESSIVEL

CIDADES E CONSUMO
II COMUNIDADES 12 E PRODUCAO
SUSTENTAVEIS RESPONSAVEIS

e CXD
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Padaria Escola

Sustentabilidade

Better
Stands

Padaria Escola Tiaozinho

Os alimentos doados foram destinados ao projeto

social Padaria Escola Tiaozinho, da Safrater, que
oferece capacitacao profissional a populacao de
comunidades carentes para insercao no mercado
de trabalho.

Mobilidade Sustentavel
A FiSA ofereceu transfer gratuito para visitantes

e expositores, incentivando a carona solidaria para
reduzir a emissao de gases poluentes. Disponibiliza-

cao de carrinhos elétricos para pessoas com
mobilidade reduzida.

Better Stands

Programa que incentiva a construcao de estandes
mais sustentaveis para zerar a geracao de residuos.

Carpete Solidario

Parte do valor que seria gasto com o carpete sera
convertido em doacao de alimentos para o projeto
Padaria Escola Tiaozinho.

Green
Lounge

Women’s
Networking Breakfast

Summit
Futureof
utrition

Green Lounge

Espaco de bem-estar com area de descanso,
torres para carregar celular e distribuicao de
crackers veganos.

Women's Networking Breakfast

Encontro com mulheres que inspiram a industria,

com o objetivo de promover a equidade de
género, inclusao e diversidade. Disponibilizamos
sala de apoio a amamentacao e para oracoes

no evento.

Summit Future of Nutrition

O congresso abordou temas sobre a inovacao
associada a formacao de cadeias alimentares
sustentaveis, com énfase no aproveitamento e
conservacao da sociobiodiversidade brasileira.

Mapa interativo
Substituicao do mapa de bolso impresso pelo

mapa digital, contribuindo para a reducao do uso

de papel e incentivando o uso de tecnologias
sustentaveis.

Fi ) South America

—

START-UP INNOVATION
Challenge

Sustainability
Experience

26° Edicao
South America

Fi Awards e Startup Innovation Challenge
Os tradicionais prémios promovidos pela

FiSA destacaram a categoria Inovacao em
Sustentabilidade, espelhada nos crescentes
investimentos em ESG realizados pela industria
de alimentos e bebidas.

Sustainability Experience

Projeto inovador na FiSA, que explora a
participacao de expositores do setor de
ingredientes sustentaveis.

Traducao de palestras
Em nosso congresso, tivemos a traducao do
conteudo em audio tradicional, com fone.

Confira todas as acoes de
sustentabilidade no site:

fi-events.com.br



Cobertura de midia

AE| 125 publicacdes na midia

Visibilidade em veiculos da area de alimentos e

e Ingredientes, Portal Radar, Feiras do Brasil

ﬁ@@ + de 66 mil pessoas impactadas

/\ A audiéncia conquistada através das publicacdes
.{} ﬁ significaria o investimento de RS 725 mil nas midias

2PRG

comunicacgao

bebidas, negdcios, eventos, tecnologia e inovacao:

Empresas e Negocios, Food Innovation, Aditivos

26° Edicao

4

Women's Networking Brealkiast (WNBL promovicle pela S84, fraz painérs com Cargilt
Uinflever, Ambey & outras grandes empresas

Nesta edislo, o tema serd Mulheres Inspiradoras: lideranga, empreendedorisma
Eransfonmagdo no mercado de alimenios @ bebidas. “Este & um ambiente dedicado a
ilhamento de experiéncias, para valorizar a participagao e lideranga

[Empresas
* Negdcios
e @ Negocios em Pauta 05/06/2024

Aditivos Ingredientes - 05/07 - Provocada

CONFIRA OS RELEASES EM NOSSO SITE: fi-events.com.br
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South America

Nos vemos em

26 a 28 de agosto
Sao Paulo Expo (SP) — Brasil

Acesse nossas redes socials

@0O0900

Canal de Conteudo Oficial Parceiro Estratéegico Filiado a Promocao e Organizacao

FOOD % UBR AFE & 9} \(3 informamarkets
CONNECTION ABIAM

Associagdo Brasileira da Industria e




