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A feira

A Food ingredients South America
(FiSA) é a plataforma mais completa de
conexao, exposicao de produtos

e expansao de conhecimento do setor de
iIngredientes para as industrias de
alimentos e bebidas na América do Sul.

Anualmente, milhares de profissionais de
Marketing e P&D visitam o evento para
adquirir conhecimento, vivenciar
experiéncias e conhecer as inovacoes
gue vao inspirar o lancamento de novos
produtos no Brasil e no mundo.

Em 2025, realizamos a maior edicao dos
ultimos 7 anos e nos fortalecemos como o
principal palco para inovacgoes do setor,
com um crescimento de 13% no numero
de expositores. ‘ Confira a seguir os resultados

deste grande evento
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Big Numbers

S
0

12.130

participantes

@ + de 700
congressistas

40 paises

presentes

296

empresas
expositoras

INTRODUCAO

6.902,60 m?

de exposu;ao

+ de 70

horas de conteudo

850 marcas

nacionais e internacionais
de 10 paises

12 experiéncias

focadas em conteudo, inovacao,

relacionamento e negocios

. Expositores

Coexpositores

277 Edicao
South America

Numero de expositores

2023 202

2024 241

2025 276

Area de exposicao emme)

2023 5.211

2024 6.472

2025 5.939
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Quem visita o evento

Presenca de todos os segmentos

O principal encontro de inovagao em ingredientes para as industrias de alimentos e bebidas na América do Sul!

41% Industria de Alimentos e/ou Bebidas
21% Industria de Ingredientes, Aditivos e/ou Insumos
17% Distribuidor / Importador / Exportador

10% Consultoria
4% Industria Farmacéutica, Cosmética ou Quimica
2% Instituicao de Ensino / Pesquisa / Cientifico
2% Servicos de Equipamento, Embalagem e Processamento
2% Industria de Nutricdo Animal

1% Supermercado / Varejo / Atacado
1%

Governo / Associacao

VISITACAO @



Visitacao qualificada

Cargos

580/0 1 3%

Cargos de Comprador

lideranca®
9%

Consultor

3%

Estudante

*Socio / Proprietario | Presidente / VP |
C-Level | Diretor | Coordenador | Gerente
| Supervisor | Especialistde

VISITACAO

277 Edicao
South America

Porte da empresa

34% Grande

27% Média
20% Microempresa

19% Pequena

dos visitantes sao
compradores ou
influenciam na compra

Ol
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Visitacao qualificada

Visitacao com
abrangéncia internacional

@ 40 paises
presentes

14 _
Destaques — América do Sul Gonte”
o B ‘ @ Profissionais 86
Argentina  Bolivia  Chile  Coldmbia de todas as 4‘,

regides do Brasil .
‘ \ e
Equador Paraguay  Peru Uruguai Venezuela

VISITACAO @
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Pe rfil dO ViSitante @ South America

Departamento
rketing / Compras 459,
24%
o / Financeiro 11 %
le de Qualidade / Assuntos e Servigos Regulatorios / Legais / Higiene e Saneamento 8%
cional / Producao / Industrial / Embalage 7%
sultoria / Treinamento € Educacao 5%

VISITACAO
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Perfil do visitante

20 principais produtos de interesse dos visitantes

&n 4 o
< 01 Ingredientes Naturais / Orgénicos / Frutas e Verduras / Extrato de Plantas

E 020 Aromas e Especiarias / Aromatizantes

E 030 Ingredientes Funcionais / Nutracéuticos 130 Enzimas
[
040 Proteina Vegetal / Plant-Based 1 40 Acidulantes e Agentes de Controle de pH

050 Acucares, Adocantes e Xaropes

VISITACAO @
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Visitantes
82% pretendem voltar na proxima edicao
830/0 consideram importante participar da FISA para o seu negocio
730/0 participaram da FiSA para conhecer as tendéncias do mercado
73‘% participaram da feira para aumentar o conhecimento
sobre a industria e fazer networking

Expositores

Ha 29 anos, o principal evento

de inovagc")es em ingredientes 85% estdo satisfeitos com a qualidade da visitagdo

para as industrias de alimentos o | N

e bebidas reconhecido pelo 94% estao satisfeitos com a quantidade de visitantes no evento

|
mercado! 929,  estdo satisfeitos com o evento em geral

EXPOSICA
o)
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Expositores

296
i i empresas
expositoras

850 marcas

nacionais e internacionais
de 10 paises

Segmentos
Food Health Natural
Ingredients Ingredients Ingredients
Industria de
S_eguranga | distribuidores
alimentar, qualidade de ingredientes
e Servicos

EXPOSICAO



South America

“O evento estava muito cheio. O pessoal esta elogiando bastante,
estamos vendo muita movimentacdo de negodcio, muito interesse no
nosso portfélio. O estande estda bem movimentado, € uma feira
importante para nés. E um evento importante pra gente nesse
momento, precisamos estar todos os anos.”

“Tivemos bastantes visitas de clientes muito importantes, da
parte de segmento do alimenticio. Desde o primeiro dia, nosso
stand estava bem cheio. Sentimos esse ‘boom’ logo de cara.
Nao ficamos vazios em nenhum momento.”

: : Tamiris Monteiro - Marketing da Caldic
Evelyn Padilha - Marketing da Denver

“A gente teve muito mais publico neste ano. Isso foi muito positivo.
E o terceiro ano que participamos da FiSA. Entdo, eu acho que isso
esta surtindo resultado, tem um publico que nds sabemos que é€ fiel,
mas 0s novos clientes que estdo chegando tém potencial de
crescimento”.

“Este ano foi muito bom. Principalmente no segundo dia de feira, houve um
grande fluxo de pessoas e fizemos contatos importantes. Também vi muita
gente de outros paises além do Brasil: Uruguai, Peru, Colédmbia e Chile
também.

SFNED Nz = R ] e el Isabel de Gennaro - Key Account MCCormick

“E o0 nosso quinto ano na FISA. O estande estd bem “E muito importante estar na FISA, é uma boa oportunidade para
movimentado, acredito que seja o nosso melhor ano, tanto de mostrar nossa marca. Também tivemos boa visitagdo de clientes, &
inovacdes de produtos, quanto de movimentagao do publico e de muito lmportarjt? que eles sglbam que nfﬁs estamos aqui para
clientes”. atendé-los. A visitacdo do publico também foi boa”.

Julia Andrade — Marketing da Aplinova Maria Londono - Marketing da Vantage

“‘Esta edicdo da FISA esta muito boa, tivemos participagdo no
congresso também com palestras. Os dois primeiros dias foram
muito corridos, minha percepcao € que a gente teve muito mais
clientes no nosso estande. E um publico qualificado e esta sendo
muito boa também a participacdo do pessoal no congresso’.

“‘Eu senti que houve bastante movimento na feira e no nosso
estande. E poder participar do espaco Tasting Experience
também foi 6timo, pois nos deu a oportunidade de mostrar mais o
nosso produto para varias pessoas que passaram aqui. Entao, foi
uma experiéncia muito benéfica e a gente espera voltar em 2026”.

Danilo Kiyoshi - Gerente de Nego6cios da Naigasi
Vitoria Merigue - Marketing da Yosen
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Atracoes e experiencias

A Fi South America ofereceu trés dias de evento com uma ampla
rede de atracdes, onde os visitantes puderam acessar mais
conteudos, vivenciar incriveis experiéncias e aumentar ainda mais a
sua conexao com a industria de ingredientes, alimentos e bebidas.

B2y * de 70 + de 110
horas de conteudo palestrantes

ATRACOES E EXPERIENCIAS
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Atracoes de conteudo

Summit

Future of ISupplie_ar
L\ utrition Solutions

Tema: Inovacoes cientificas e tecnolégicas em ingredientes: o
equilibrio entre saude, sustentabilidade e seguranca dos alimentos
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A edicao de 2025 reuniu profissionais e especialistas para
apresentacoes de pesquisas e discussoes de inovacoes em
ingredientes, com foco em solucdes que atendam as crescentes
demandas por alimentos mais saudaveis e sustentaveis, sem
perder de vista os desafios regulatorios.

O tema foi debatido sob trés oticas de mercado:

Natural Health Food
Ingredients Ingredients Ingredients

26/08 27/08 28/08
Organicos, Naturais Tendéncias e Funcionais e
e Veganos Novas Tecnologias Nutracéuticos

ATRACOES E EXPERIENCIAS
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Atracoes de conteudo

- Audiencia dos congressistas:

O —
( \ —

700

congressistas

60% possuem cargos de lideranga

507 sao da area de Pesquisa e Desenvolvimento
0 / Inovacéo e Marketing

21 sao da area de Assuntos Regulatorios e Legais
0 / Controle de Qualidade

880/0 atuam nas industrias de:
Alimentos e/ou Bebidas
Ingredientes, Aditivos e/ou Insumos
Industria de Nutricao Animal Industria

Farmacéutica, Cosmeética ou Quimica

640/0 sao compradores ou influenciam na compra

ATRACOES E
EXPERIENCIAS



Atracoes de conteudo

SPOT .
REGULATORIO 199

By REGULARIUM

Evento com as novidades na regularizacao de
alimentos e suplementos alimentares e nos requisitos
para aprovacao de novos ingredientes para inovacgao.

Audiéncia:
53% possuem cargos de lideranca;

63% sao da area de Assuntos e
Servicos Regulatorios e Legais
/ Controle de Qualidade;

27% sao da area de Pesquisa
e Desenvolvimento / Inovacao.

Patrocinio: = RegU|afium

INTELIGENCIA REGULATORIA EM ALIMENTOS

ATRACOES E EXPERIENCIAS
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Women's | 82
Networking Meeting el

Evento Evento exclusivo para profissionais mulheres da industria de
iIngredientes, alimentos e bebidas, com a missao de promover a equidade de
género e discutir questoes importantes relacionadas a sustentabilidade na
industria, por meio de apresentagoes e debates com mulheres em cargos de
lideranca e destaque no setor.as novidades na regularizacao de alimentos e
suplementos alimentares e nos requisitos para aprovacao de novos
ingredientes para inovacgao.

Audiéncia:

79% possuem cargos de lideranca;

59% atuam na industria de
alimentos e bebidas.

Patrocinio:

IKERRY

Cargill
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Atracoes no Innovation Hub

Innovation gr=
Tour

.0 INSIGH

F3 | FoopBRASIL

Uma experiéncia exclusiva para profissionais do
setor, que oferece insights sobre tendéncias de
mercado e inovagdes em ingredientes, incluindo
sessOes de conteudo e tours pelos estandes
dos expositores.

Pet Food
-Xperience §zp|'to

Pet Food W
Experience F=8

Uma atracao exclusiva dedicada as inovacoes em alimentos
para pets, com as ultimas tendéncias, solucoes sustentaveis
e ingredientes de alta qualidade

New Product ggyer

14 .. MARKET 4 T\
Z O ﬂ e wse INSIGHTS
Audiéncia:
Tradicional em outras edicoes da Fi no mundo, _ _
o New Product Zone é um espaco exclusivo 92 possuem cargos de lideranca
com as tradicionais vitrines com as inovagoes 41..s50 da area de Assuntos e Servicos Regulatorios e Legais
dos expositores e os inscritos nos prémios Fi / Controle de Qualidade:
e Innovation Awards e Startup Innovation ’
participantes  challenge. 13..s30 da area de Pesquisa e Desenvolvimento / Inovagéo.
\_ J

ATRACOES E EXPERIENCIAS @
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Atracoes no Innovation Hub

aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa

ITastlng
Experience

Espaco de degustacao aberto aos
visitantes durante o evento, onde foi
possivel experimentar produtos que sao
tendéncias, langcamentos e novidades no

ISUStai.nabillty %zsrz:';:z
Experience

Espaco exclusivamente dedicado
para empresas e produtos
sustentaveis e upcycled.

mercado.
4 )
340 articipantes
plan, IEla nt-Based partiep
—Xperience Audiéncia:
Conteudo e experiéncias relacionados 98- possuem cargos de lideranca;
as novas tendéncias de alimentos a 37-.sao da area de Assuntos e Servicos Regulatorios e Legais
base de plantas, incluindo também / Controle de Qualidade;
conceitos veganos e vegetarianos.
16-.sao da area de Pesquisa e Desenvolvimento / Inovacéo.
\_ J

ATRACOES E EXPERIENCIAS 0
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Embaixadores

Augusto Aline de Aline Amanda Ana Rosa Dafné Eloisa
Ichisato Assis Bortoletto Martins Didier Espinosa

Fran Gabriela Janaina Luciana Luiza Maira Sara Tatiane
d'Carlos de Morais Mainardi Sousa Zanatta Figueiredo Araujo Ribeiro

APOIO E PARCERIA @
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Apoiladores

O
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ASSOCIACAD BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE ALIMENTOS \
\_/ Associacdo Brasileira da Industria e

Comercio de Ingredientes e Aditivos associagso brasileira da inddstria de
para Alimentos chocolates, amendoim e balas

 d INSTITUTO DE
i BINPET ABEA §T7AL |55
a ’ ’ S a . . Associagio Brasileira de Engenheiros de Alimentos DE ALIMENTOS
ARRCTACAD BRASILEIRA DA IMDLIATRIA

ASSOCIAGAO BRASILEIRA DAS EMPRESAS DO SETOR FITOTERAPICO, DE PRODUTOS FARA AMIMAIS DE E5TIMACAD

SUPLEMENTO ALIMENTAR E DE PROMOGAO DA SAUDE

\ 2
sgCTA T mEmm S

www.sbcta.org.br SBOG

Soci’edade Brasileira
de Oleos e Gorduras

24

Sociedade
Veperariana
Brasileira

APOIO E PARCERIA @
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ParCe i rOS de m id ia @ South America

bLotte quportood QW rmmE A

Laticinios quimica e derivados

PPPPP

jviéne . To e
|men (IP‘ \@MercadoSorvetelro Enga"a'hgg!g! F I B |BNR(2\|§ELD|ENTS BFEE“ ‘;

INegécios | Produgdo | Processo | Tecnologia em Bebidas

A

PORTAL DE NOTICIAS

S - fiese _
2AT-  Tweoos  @eeeen R S EIRAS

ALIMENTOS~™

CONTEUDO PARA O MELHOR NEGOCIO

Pharmaceutical
'I'echnologv m NUT R FOOD PHARMA NUTRA Aditivos
Brasil CONMNECTION INNOVATION INNOVATION INNOVATION AI Ingredientes
rasi KNOW MORE. CREATE MORE. KNOW MORE. CREATE MORE. KNOW MORE. CREATE MORE.

APOIO E PARCERIA @



Sustentabilidade _ South America

A Food ingredients South America tem um compromisso :
com a sustentabilidade e promoveu iniciativas que visam £ e pela ONL

' B .2
: " com oS qumg

Inspirar a cadeia de alimentos e bebidas a repensar e
construir um futuro com impacto positivo e contribuir com o R g <P | b
alcance das metas definidas pelos Objetivos de .\ LN : | e
Desenvolvimento Sustentavel da ONU(ODS).

EDUCACAO IGUALDADE
DE QUALIDADE DE GENERO

M| @

INDUSTRIA, INOVACAO REDUCAO DAS 44 CIDADESE CONSUMO
E INFRAESTRUTURA DESIGUALDADES | COMUNID, E PRODUCAO

RESPONSAVEIS
O
E—

SUSTENTABILIDADE




Sustentabilidade

Padaria Escola

7

Better
Stands

Padaria Escola Tiaozinho

Os alimentos doados foram destinados ao projeto
social Padaria Escola Tidozinho, da Safrater, que
oferece capacitacao profissional a populacéo de
comunidades carentes para insercao no mercado
de trabalho.

Mobilidade Sustentavel

A FiSA ofereceu transfer gratuito para visitantes
e expositores, incentivando a carona solidaria para

reduzir a emissao de gases poluentes. Disponibiliza-
cao de carrinhos elétricos para pessoas com
mobilidade reduzida.

Better Stands
Programa que incentiva a construgao de estandes

mais sustentaveis para zerar a geracao de residuos.

Carpete Solidario

Parte do valor que seria gasto com o carpete sera
convertido em doacao de alimentos para o projeto
Padaria Escola Tiaozinho.

Women’

Women's Networking Breakfast

Networklng Breakfast

Summit
Futureof

utrition

Encontro com mulheres que inspiram a industria,

com o objetivo de promover a equidade de

género, inclusio e diversidade. Disponibilizamos

sala de apoio a amamentacao e para oragoes
no evento.

Summit Future of Nutrition

O congresso abordou temas sobre ainovacao
associada a formacao de cadeias alimentares
sustentaveis, com énfase no no equilibrio
entre saude, sustentabilidade e seguranca
dos alimentos.

Mapa interativo

Substituicdo do mapa de bolso impresso pelo
mapa digital, contribuindo para a redugao do uso
de papel e incentivando o uso de tecnologias
sustentaveis.

' South America

Ir r mvuhol g
\NOF S

Sustainability
Experience

N

272 Edicao
South America

Fi Awards e Startup Innovation Challenge
Os tradicionais prémios promovidos pela
2 5 FISA destacaram a categoria Inovagao em
Sustentabilidade, espelhada nos crescentes
investimentos em ESGrealizados pela industria

de alimentos e bebidas.

Sustainability Experience

Projeto inovador na FiISA, que explora a
participacao de expositores do setor de
ingredientes sustentaveis.

Traducao de palestras
Em nosso congresso, tivemos a tradugao do

N

conteudo em audio tradicional, com fone.

Confira todas as acoes
de sustentabilidade no
site: fi-events.com.br
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Cobertura de midia

283 publicagdes na midia

Visibilidade em veiculos da area de alimentos e

bebidas, negdécios, eventos, tecnologia e inovacao:
Empresas e Negdcios, Food Innovation, Aditivos e
Ingredientes, Portal Radar, Feiras do Brasil

@ + de 1.560.000 pessoas impactadas

A audiéncia conquistada através das publicacoes

significaria o investimento de R$ 1.877.569,00 nas
midias

COBERTURA DE MIDIA CONFIRA OS RELEASES EM NOSSO SITE: fi-events.com.br e



Resultados digitais

277 Edicao

South America

Confira os numeros da nossa audiéncia durante os 365 dias do ano*

FOOD

O Food Connection
é o canal oficial da + de 160
Fi South America publicacoes
com conteudo

CQ N N EC ‘Q I\.I ](ca(;(gel‘lés(.)iveor;]inéditoe + de 62.500

tendéncias e insights
para toda a cadeia
alimenticia.

visitas ao site

Redes Sociais Site

®Oe

12.627 6.341

seguidores seguidores

RESULTADOS DIGITAIS

6@ 224985 visitas no site
4.224 120 EQ 331 689 page views

seguidores inscritos

*Dados coletados de 11 de agosto/2023 a 20 de agosto/2024

informa -~

NEWSLETTER | PLATAFORMA
ColRnTA - 8 26 2 28 de agosto de 2025, das 13h as 20h
ou merica Q Séo Paulo Expo | Sdo Paulo - Brasil m ﬁ °
PT v

A HOME
e

QUEM SOMOS  QUERO VISITAR ATRAGOES CONGRESSO EXPOR  Fi AWARDS

@ South America

Construindo o sabor
do amanha.

26 a 28 de agosto 2025
S&o Paulo Expo, SP - Brasil

a 26 a 28 de agosto de 2025 9 Sao Paulo Expo, SP - Brasil
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Confira a edicao de 2025

| — . =% o
ah-f,.cmmmon.miaﬂ -
S — cadores @

i
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Plant-Based

Experience

Produza i recuen
4 )

Pet Food
Experience

\\\\\\

COBERTURA DE MIDIA



https://www.flickr.com/photos/196212956@N07/albums/with/72177720328626907
https://www.flickr.com/photos/196212956@N07/albums/with/72177720328626907
https://www.flickr.com/photos/196212956@N07/albums/with/72177720328626907
https://www.flickr.com/photos/196212956@N07/albums/with/72177720328626907
https://www.flickr.com/photos/196212956@N07/albums/with/72177720328626907
https://www.flickr.com/photos/196212956@N07/albums/with/72177720328626907
https://www.flickr.com/photos/196212956@N07/albums/with/72177720328626907

Confira a edicao de 2025

Assista ao video
da edicao de

COBERTURA DE MIDIA


https://youtu.be/9WL94k3iu2o?si=V4hZg2xUR_bNOqgK
https://youtu.be/9WL94k3iu2o?si=V4hZg2xUR_bNOqgK
https://youtu.be/9WL94k3iu2o?si=V4hZg2xUR_bNOqgK

South America N O0OS vemos em

Acesse nossas redes sociais

®Oe

04 a 06 de agosto de 2026
Sao Paulo Expo, SP - Brasil

Canal de Conteudo Oficial Parceiro Estratégico Filiado a Promocao e Organizagao
FOOD D == ZA
CONNECTION ABIAM UBRAFE &' ({O); informa

® © o o o Unido Brasileira de Feiras e Eventos de Negdcios


https://www.linkedin.com/company/fi-south-america/?viewAsMember=true
https://www.youtube.com/channel/UCHptz8DUZ3f5IiF1snLgdug
https://www.instagram.com/fisouthamerica/
https://www.facebook.com/FiSouthAmerica/
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